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SZOJATEKOK A REKLAMBAN

Szerz6: JOZO Andrea, IV. évfolyam (guzmankek@gmail.com)
Témavezetd: Dr. PASZTOR-KICSI Maria, egyetemi tandr
Intézmény: Ujvidéki Egyetem, Bolcsészettudomanyi Kar, Magyar Nyelv és Irodalom Tanszék, Ujvidék

A kutatds a reklamok nyelvi megformaltsagara iranyul, kiillonds tekintettel a szojatékokra és egyéb nyelvi-szemantikai
alakzatokra, amelyek valamilyen mddon és okbol figyelemfelkeltd szerepet képesek betdlteni.

Szamos reklamban ugyanis nem maga a puszta képi informacid, hanem annak kisérdszévege, illetve nyelvi alakja hivja
fel magara a figyelmet. A benne megjelend széjatékok sokszor humorosak, kirivoak, szorakoztatéak (vagy meghokkentdek).

A kutatas célja felfedni a szojatékokban tetten érhetd nyelvi eszkozok lexikologiai, frazeoldgiai, stilisztikai, szemanti-
kai, illetve pragmatikai jellemzdit és szerepét a reklam voltaképpeni rendeltetésének megvaldsulasaban, adott esetben az 6t
kiséré képi informaciok kontextusaban. Ezenkiviil taglalni igyekszik még a reklam manipulativ eszkozeit, a humort, a nyel-
vi humor megjelenését és megnyilvanuldsat a vilighalon, és az ebbdl levonando kovetkeztetéseket. A kutatas célja tovabba
felfedni a reklimokban megjelend frazéma jelleg(i nyelvi szerkezetek defrazeologizalt varinsainak jellemzdit és szerepét a
reklam aktualis nyelvi és nyelven kiviili (pl. képi) kontextusanak, illetve a vizsgalt frazéma eredeti alakjanak viszonylataban.

A begytijtott anyag konyvtarakbol, killonbozo archivumokbol és az internetrél szarmazik. A reklamok legtdbbje szola-
sokra épil. A legelterjedtebb jelenség a nyelvi humor. Az eléz6ekben felsorolt elemzések alapjan tobbek kozott a 20-30 évvel
ezel6tti reklamokban fordulnak eld dllandosult szokapcsolatok.

A kutatds elsésorban analitikus és 6sszehasonlité modszerekre alapoz, amelyekkel a nyomtatott és elektronikus médiabol
osszegytjtott reklamok frazémait, defrazeologizalt nyelvi alakulatait, humoros allandésult szokapcsolatait elemzi.
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My research reflects on the advertisements’ linguistic formation, especially on their semantic groups which have the
ability of drawing people’s attention.

In many cases it is not the advertisement’s visual content that draws attention but its text and its linguistic form. The
puns that show up in an advertisement are usually humorous, entertaining, conspicuous, and sometimes astounding.
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The point of my research is to reveal the puns’ real purpose and their lexicological, phraseological, stylistic, semantic, and
pragmatic traits. Moreover, my research would like to show you the advertisements'tools of manipulation, such as humour,
humour’s appearance on the internet and its consequences. My research would also like to reveal the advertisements’ phrase-
like linguistic system and their dephraseological traits and roles.

The gathered data originally comes from libraries and/or from the internet. Most of the advertisements are based on
sayings. The most common phenomenon is play on words. Based on the examined data, these sayings and phrases appear
in advertisements that are mostly 20-30 years old.

During my research, I used analytic methods which are meant to examine the advertisements’ dephraseological traits
and their humourous phrases.
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